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WICHMANN: „GIS.BUSINESS 
IS COMING HOME“

Liebe Leser,
ein paar Worte in eigener Sache: Nach 
der ersten gis.TRENDS+MARKETS aus dem 
Wichmann Verlag halten Sie nun die erste 
Ausgabe der gis.BUSINESS des neuen He-
rausgebers in Händen. Auf den ersten Blick 
hat sich wenig geändert: Die Schreibwei-
se ist dem Produktportfolio des Wichmann 
Verlags entsprechend angepasst worden 
und startet nun mit kleinen statt mit großen 
Buchstaben. Bei näherem Hinsehen aber 
wirkt sich der Verlagswechsel bereits jetzt 
deutlich aus. Der Internetauftritt des Trios 
gis.BUSINESS, gis.SCIENCE und der gis.

TRENDS+MARKETS wurde ins Wichmann-
Portal integriert. Unter www.wichmann-
verlag.de können Sie sich zusätzlich zu ei-
nem regelmäßig erscheinenden Newsletter 
anmelden, der Sie über die Neuigkeiten 
in der GIS-Szene informiert. Die gis.SCI-
ENCE erlebt unter der neuen Führung ihr 
Comeback, zumindest auf Papier. Die Wis-
senschaftszeitschrift, die vom abcverlag zu-
letzt nur noch digital veröffentlicht wurde, 
erscheint ab sofort wieder als Printprodukt. 
Der Wichmann Verlag kommt damit dem 
Wunsch der Wissenschaftslandschaft nach 
einem haptisch erfahrbaren Produkt und zu-
sätzlichem digitalen Angebot nach. Wei-
tere Entwicklungen werden sich im nächs-
ten Jahr Schritt für Schritt ergeben. Der 
Wichmann Verlag wird die Präsenz der 
Zeitschriften auf Messen und Kongressen 
ausbauen und so den Wirkradius der Me-
dien erhöhen. Sie, die Leser, werden in ei-
ner der nächsten Ausgaben gebeten, sich 
mit Ihrer Meinung an einem Fragebogen 
zu beteiligen, mit dem der Verlag Sie als 
Leser besser kennenlernen will. Welchen 
beruflichen Hintergrund haben Sie? Was 
interessiert Sie? Wir würden uns freuen, 
wenn Sie uns mit der Beantwortung des 
Fragebogens  Ihre Vorstellungen von der 

perfekten gis.ZEITSCHRIFTENGRUPPE mit-
teilen würden. Auch personell hat sich mit 
dem Verlagswechsel einiges getan. Gerold 
Olbrich ist bereits mit der aktuell erschei-
nenden gis.SCIENCE-Dreifachausgabe 
der verantwortliche Redakteur. (gerold.
olbrich@vde-verlag.de). Wissenschaftliche 
Beiträge nimmt er entgegen.

Im Anzeigenverkauf ist Katja Hanel Ihre 
neue und engagierte Ansprechpartnerin 
(katja.hanel@vde-verlag.de). Bei Fragen 
rund um Wichmann-Produkte ist der Ver-
lagsleiter Zeitschriften Ronald Heinze für 
Sie da (ronald.heinze@vde-verlag.de) und 
bei Fragen zum Abonnement nimmt sich 
Kerstin Grzechnik (zeitschriftenabonne-
ments@vde-verlag.de) Ihrer Wünsche an.

Und jetzt zum Inhalt: Die aktuelle Ausga-
be ist geradezu spannend. Rund um GIS 
2.0, Architektur und natürlich – das Mes-
sehighlight 2011, die Intergeo.

Viel Spaß beim Lesen!

Ihre Monika Rech,
Chefreakteurin gis.BUSINESS

Every connection is a new opportunityTM

Zu unserem diesjährigen Kundentag am 15. November im Mövenpick
Hotel Frankfurt City laden wir Sie sehr herzlich ein.

Im vernetzten Markt des 21. Jahrhunderts bestimmen erfolgreiche Kunden- 
beziehungen zunehmend den Wert eines Unternehmens.
Am PBBI Kundentag zeigen Fachexperten aus der Praxis, wie innovative 
Lösungen in den Bereichen Kundenkommunikation, Customer Analytics 
und Location Intelligence helfen, Ihre Geschäftsprozesse effizienter zu 
gestalten und Kundenbeziehungen nachhaltig zu verbessern.

Kundenwertsteigerung durch integrierte Customer und Location Intelligence

15.11. PBBI Kundentag 2011 Mövenpick Hotel Frankfurt City

Machen Sie Ihr Know-How rund um die Geoinformation zum Vorteil 
für Ihr Unternehmen!

Infos und Anmeldung unter www.pbinsight.de/kundentag


