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Nirnberg stand Ende September ganz im Zeichen der Geobranche. Zwar machten im Stadtzentrum
der frankischen Metropole weiter ,Nirnberger Wiirschtle” und Lebkuchen das Rennen bei den Kun-
den, im Inneren - zumindest der Messehallen — aber wurden die Gemiiter von IT und Instrumenten
rund um Geoinformation und Geodasie gewdrmt.

rofle Themen, internationale Trends, nachhaltige Verinde-

rungen — auf der Intergeo wurden sie herbeizitiert, um als
inhaltlicher Rahmen der Geoinformation und ihren Mit-
streitern ein gehobenes Mall an Bedeutung beizumessen. ,,Global
Change, demografischer Wandel, Atomausstieg, Erneuerbare Ener-
gien” wurden vom Prisidenten des DVW, Gesellschaft fiir Geoda-
sie, Landmanagement und Geoinformation, Professor Karl-Friedrich
Thone als beispiclhafte Einsatzfelder von Geoinformationen ge-
nannt. Die ,,Megatrends* im Zusammenhang mit Geoinformation
finden laut Thone, auch im politischen Getriebe immer mehr Auf-
merksamkeit, und auch der Wille der Bevolkerung nach Transparenz
und Offenheit setzen Akzente fiir den Einsatz von Geoinformationen.
An der Bedeutung von Geoinformationen zweifelt aber nun
gliicklicherweise ohnehin niemand mehr, der Nischenstatus und
damit das Exoten-Image ist abgestreift, nun zéhlt es, Geschifte zu
machen. Und aus diesem Grunde waren die 527 Aussteller aus 30
Landern vom 27. bis 29. September 2011 in den Niirnberger Messe-
hallen. Die Ergebnisse in Zahlen: 16.000 Fachbesucher aus 80 Nati-
onen. 70 Prozent davon kommen laut Hinte Messe mit der Absicht,
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auf der Messe Geschifte abzuschlieBen. Sollten sie dies umgesetzt
haben, wire das der Grund dafiir, dass immerhin 92 Prozent der teil-
nehmenden Unternehmen laut Messeveranstalter zufrieden mit ih-
rem Auftritt in Niirnberg waren.

Die Themen Geodateninfrastruktur, Sensoren und 3D-Mapping
waren die Schlaglichter der diesjdhrigen Branchenschau. Paral-
lel zur Intergeo fand der diesjdhrige Navigationskongress statt, der
vom Bundesministerium fiir Verkehr, Bau und Stadtentwicklung
(BMVBS) und vom Bundesverband Informationswirtschaft, Tele-
kommunikation und neue Medien (BITKOM) ausgerichtet wurde.
Lesen Sie das Interview dazu mit Staatssekretdr Rainer Bomba auf
Seite 11.

In dieser Ausgabe geht die Redaktion tiber die Messe. Diese Aus-
wahl hat keinerlei Anspruch, umfassend zu informieren, vielmehr ist
es ein Auszug aus dem turbulenten Messegeschehen. In der Ausgabe
8/2011 berichten wir, wie schon in den letzten Jahren, gemeinsam
mit dem Runden Tisch GIS e.V. ausfiihrlich tiber die diesjahrigen
Trends in der Geoinformation.

Also, los geht's:
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PBBI, Pitney Bowes Business Inside, bleibt seinem Ansatz treu, Ze |t fu r n e u e

geographische Aspekte in Mainstream-IT zu integrieren. Weg vom
GIS als Stand-alone, hin zur Integration in Business-Intelligence-
Produkte. Dennoch fiihlt sich Burchard Hillmann-Késter, Leiter In-
direkter Vertrieb bei PBBI, mit seinen Produkten auf der Intergeo
keineswegs fehl am Platz. Mit den Kernprodukten rund um Mapinfo
und zahlreichen Produkten, die sich aus strategischen Kooperatio- In unserer Welt wird es immer wichtiger fachiber-

nen ergeben, prisentiert PBBI eine breite Palette rund um Geointel- greifend die Moglichkeiten der eigenen Infrastruk-
tur zu erfassen, zu verstehen und als Basis fur

ligence, Datenintegration, Datenqualitit, Adressvalidierung sowie ' ) .
nachhaltige Planung und wirtschaftliches Handeln

Web Mapping und -Printing.

zu nutzen.
Bei General Electric Enegry (GE Energy) ist so einiges in
Bewegung. Das Unternehmen wirbt grofflachig in der deutschen Mensch und Maschine, acadGraph und CWSM
Medienlandschaft mit seiner Kampagne ,,Wir sind das GE in Ger- setzen dabei gemeinsam auf die Autodesk
many*“. Nach Indien ist Deutschland das zweite Land weltweit, Infrastructure Plattform, die Entwicklung eigener

Fachschalen und individueller Kundenlésungen
~ sowie auf umfassende und mobile Serwces -

in dem eine eigene landerspezifische Unternehmensgesellschaft
ausgegriindet wurde, in Deutschland ist das die General Electric
Deutschland Holding GmbH. Ziel ist eine grofere Eigenstiandigkeit .
der regionalen Ableger, die die eigenen Markte {iberblicken konnen, Infoline: 008€
als das in einem zentral gefiihrten Konzern der Fall ist. GE setzt
in Deutschland voll auf die Energiewende, die Sebastian Pache mit
den Worten zusammenfasst: ,,Das ist wie wihrend des Flugs Tur-
binen auszuwechseln.” Klar, dass da Unterstiitzung durch die GI-
Industrie gefragt ist. Autodesk: Das Produktportfolio von Autodesk
setzt konsequent auf den Prozessgedanken, den das Unternehmen
tragt. Das ist beim Thema Building Information Modelling so und
auch in allen anderen adressierten Kernmarkten. Das Resultat dieses
Gedankengangs sind Suites oder Suiten (wie heif3it es denn nun kor-
rekt?), die den Entstehungsprozess eines Hauses bis zu einer Stadt-
planung abdecken sollen. Der Infrastructure Modeler — Nachfahre
des altbekannten Landxplores — wurde auf der Intergeo angekiin-
digt und steht derzeit bereits in deutscher Sprache bereit. Das 3D-
Entwurfstool hat denkbar vielfdltige Einsatzbereiche, die Redaktion
wird in einer der ndchsten Ausgaben dariiber berichten. Intergraph
blieb auch in diesem Jahr seiner Intergeo-Abstinenz treu. Allerdings
durchdringt das Losungshaus iiber die zum Mutterkonzern Hexa-
gon gehorenden Unternechmen Leica, ZI_Imaging und Erdas
auch ohne eigenen Auftritt die Messe. Vielleicht ja im néachsten Jahr
wieder mit eigenem Auftritt? Esri residiert in gewohnt raumgrei-
fender Prasenz. Das Unternehmen zeigte Produkte, Losungen und
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Die parallel statifindende Navigationskonferenz setzte zusdtzliche Impulse.
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Leistungen gemeinsam mit 70 iiber die Messehallen verteilten Part-
nerunternehmen. Als Technologie-Highlights aus dem Universum
Esri nannte Professor Gerd Buziek, Sprecher der Esri Deutschland
Group, ArcGIS online sowie mapApps. Auf ArcGIS Online sollen
Experten wie auch Interessierte gleichermafen ihre geobasierten In-
halte darstellen. Mit mapApps soll der nidchste Schritt vom GIS zu
modernen Informationskulturen getan werden, indem intuitive Web
2.0-Anwendungen an den Start kommen.

Topcon hebt ab in die Cloud. Die diesjéhrige Intergeo stand fiir den
Platzhirschen der Szene mit ihren Magnet genannten Produkten fiir
Interaktion in Echtzeit. Alle Positionierungswerkzeuge konnen tiber

Epson présentierte sich nicht nur, aber auch mit seinen Large-For-
mat-Printern das zweite Mal auf der Intergeo. Seit rund einem Jahr
hat das Unternehmen den CAD- und GIS-Markt stirker als zuvor
ins Visier genommen. Die exzellente farbliche Darstellung der Ep-
son-Drucker sind laut Andreas Stephan aus dem Business Develop-
ment in der Branche bekannt. Hewlett Packard (HP) zeigte auf der
Intergeo eine Palette an Multifunktionsgeréten, die auch fiir kleine
und mittlere Unternechmen interessant sind, stellte aber vor allem
seine Cloud-basierten Losungen vor. (gis.BUSINESS informierte
ausfiihrlich in Ausgabe gis. TRENDS+MARKETS 6/2011.) Noch
sei das Bewusstsein fiir die Cloud ausbaubar, urteilte Dorcen Weis-
ser, Produktmanagerin LFP bei HP.
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Gut besuchte Hallen, gliickliche Aussteller, zufriedene Besucher — so lautet nach Informationen der Veranstalter das Fazit der diesjchrigen Intergeo.

Magnet angesteuert und miteinander vernetzt werden. Das Echtzeit-
Projektmanagement-Tool sucht seinesgleichen. Fiir Unternechmen,
die an verschiedenen Einsatzorten gleichzeitig agieren, bringt Mag-
net eine Basis, auf der sie ihre Fahrzeuge und Messsysteme optimal
disponieren konnen. Eine moderne, Cloud-basierte Plattform wie
diese, macht aus einzelnen Mitarbeitern und Vermessungswerkzeu-
gen Teile eines groen Ganzen. Die Magnet-Familie umfasst vier
grundlegende Produkt-Module: Field, Tools, Office und Enter-
prise. Mehr infos dazu unter www.topcon.eu. Die Redaktion der
gis.BUSINESS wird tiber die Verdnderungen von Prozessen durch
Magnet in einer der ndchsten Folgen berichten.

Gold-Sponsor Trimble stellte auf der Pressekonferenz seine Vi-
sionen in der Geodédsie vor. Matt Delano sprach fiir das Unterneh-
men und beschrieb eine Welt, in der der Geodit nicht mehr fiir die
Datenaufnahme allein verantwortlich ist. Er sieht die Zukunft durch
die gewaltigen Technologieumbriiche seiner Zunft in der Funktion
eines Beraters. Die Technologie zu verstehen und Entscheidungen
zu ihrem Einsatz zu treffen, gehore zu den zukiinftigen Kernaufga-
ben. Trimble préisentierte die Floodlight-Technologie zur Satelliten-
schattenreduzierung, mit dem das Unternechmen dramatische Ver-
besserungen der Genauigkeit und Positionsverfiigbarkeit verspricht.

Auch Leica Geosystems zeigte sich in gewohnter Manier. Das
Unternehmen bot zahlreiche Neuerungen im Bereich topographi-
sche Vermessung, Ingenieurvermessung, GIS, 3D-Laserscanning
oder Luftbildvermessung. Schauen Sie auf die Homepage von Leica
Geosystems. www.leica-geosystems.de.
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Geosystems hat seine Userkonferenz verschoben und startet mit ei-
ner Roadshow durch die Republik. Genaueres unter www.geosystems.de.
Caigos zeigte auf der Intergeo seine Stirken: Alkis, effektive Methoden
fiir den Umstieg, Caigos-Globe, das GIS im Web, Geoportale und tiber
40 Fachanwendungen fiir Kommunen, Kreise, Stadtwerke und Landes-
behorden. Moss begeistert sich nach wie vor, nicht nur aber auch, fiir
die Unterwelt und hat die Redaktion auf die drohenden Dichtheitspriifun-
gen der Hausanschliisse hingewiesen. Danke dafiir. Infos tiber Produk-
te und News unter www.moss.de. AED Sicad hat sich mit Partnern zur
AED Solution Group zusammengefunden. Ein interessantes Konzept,
um mehr Aufmerksamkeit zu gewinnen und Projekte abzuwickeln. Infos
unter www.aed-solution-group.de. Card/1 prisentierte auf der Intergeo
die aktuelle CARD/1 Softwareversion 8.4 mit den neuen Programmen
Transformationen, Bilddokumentation und den weiterentwickelten Mo-
dulen Punktwolken und Grafisches Feldbuch. Der Deutsche Dachver-
band fiir Geoinformation (DDGI) verdffentlichte am Abschlusstag der
Intergeo sein Positionspapier zur Energiewende, das die gis.BUSINESS
in der ndchsten Ausgabe ausfiihrlich bespricht. Auch die Kommission
fiir Geoinformationswirtschaft (GIW Kommission) nutzte die Intergeo
zur Bekanntgabe einer neuen Webprisenz. Lesen sie mehr {iber www.
geolizenz.org auf den Seiten 14 und 15.

Last but least prasentierte sich auch Google auf der Integeo. Ed
Parsons von der Google Inc. nutzte die Show, um die aktuelle Software
Google Earth Builder vorzustellen, mit der Unternechmen ihr eigenes
Kartenmaterial in Google Maps oder Google Earth integrieren konnen.
Google hat die Intergeo entdeckt. Wer hitte das gedacht?! |



