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KAMPF DER GIGANTEN //
CLASH OF THE GIANTS
Mit einer neuen Earth-Viewer-Plattform von 
Apple steht die Geobranche 2012 vor großen 
Veränderungen. Bereits 2005 hatte mit  Goo-
gle ein IT-Riese aus strategischen Gründen 
das Thema Geoinformationen auf den Schild 
gehoben und die Geobranche aufgemischt. 
Nun ist es Apple mit dem Ziel, klarer Markt-
führer im mobilen Web zu sein. Die Geobran-
che wird so zum Schauplatz eines Wettkampfs 
der Giganten die mit harten Bandagen um 
Technologien, Innovationen und Marktanteile 
kämpfen. Martin Soutschek beleuchtet diese 
Entwicklung jetzt in einer Artikelserie.

// With the new Earth Viewer from Apple 
the geomatics industry is facing major chan-
ges in 2012. It almost looks like 2005, when 
Google as the first IT giant raised the issue of 
geoinformation to the plate for strategic re-
asons and mixed up the geo industry. Now 
it is Apple with the goal to be the clear mar-
ket leader in the mobile web. The geo indus-
try becomes the battleground of the Giants, 
fighting hard for technology, innovation and 
market shares. Martin Soutschek examines 
this development now in a series of articles.
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We think maps can be useful and fun, so weve de-
signed Google Maps to simplify how to get from 
point A to point B.“  Mit diesem Satz begann die 

-
ellen Blog veröffentlichte und damit den Beginn eines neuen 
Zeitalters für benutzerfreundliche interaktive Karten einleitete. 
Mit dem Start von Google Earth am 28. Juni 2005 und dem 

-

Monate die Grundsteine für die durchdringende Veränderung 
des Geomarkts in den letzten Jahren gelegt hatte. Auch der 11. 

-
-

solution from the ground up, and it is beautiful.“ Spektakuläre 
3D-Aufnahmen, integrierte Navigation und die Steuerung der 
Anwendung über den Spracherkennungsdienst Siri unterstrei-

-

wird „Geo” perfektionieren. Karten werden noch cooler und 
-

kampf einstellen.

GEO IM MASSENMARKT

Dem Markteintritt von Google vor sieben Jahren ist es zu ver-
danken, dass digitale Karten und andere Geodienste heute von 
einer breiten Masse der Bevölkerung regelmäßig genutzt wer-
den. Geotechnologie gehört neben sozialen Netzwerken, Cloud 
Computing und mobilen Anwendungen aktuell zu den wich-

dass ein großer Anteil der auf Smartphones genutzten Apps 
Geodaten und Geotechnologien verwenden. Die Apps wer-
den zum Bereich der Location Based Services, Navigations-
anwendungen und Kartendienste gezählt und mit dem schnell 
wachsenden Smartphone Markt steigen auch die absoluten 
Nutzungszahlen der Geo-Apps. Während Google seit 2005 das 

andere im Mobilfunkmarkt bis dahin gescheitert waren. Smart-
phones wurden cool. Denn mit dem grundlegend neuen Ansatz 
und der erstmals perfekt funktionierenden Kombination eines 

-

-
-

ser wurde. Die berühmte Kluft, die der Erfolgsautor Geoffrey 

die auch vom Massenmarkt begeistert angenommen werden, 

-
wickelt wurde die Maps-App zwar von Apple-Mitarbeitern, 
doch die Geotechnologie, Geodaten und Schnittstellen zum 
Backend wurden von Google bereitgestellt. Alle waren be-
geistert. Steve Jobs persönlich bezeichnete die Anwendung als 

W e think maps can be useful and fun, so we‘ve de-
signed Google Maps to simplify how to get from 

new age of usability for interactive mapping on February 8th, 
2005. With the launch of Google Earth on July 28th, 2005 

Google had laid the foundations for a period of disruption 
that the geo market has seen in the last few years. Another 
day that will be remembered in the history of the geo market 

the ground up, and it is beautiful“. Spectacular 3D renderings, 
integrated navigation and the voice recognition service Siri 
as a new user interface for interacting with maps, underline 
Apple’s statement at the Worldwide Developer Conference 
(WWDC) on that day. From now on, geo technology is core 
business at Apple. Apple will bring “geo” to perfection. Maps 
will become even cooler, and all other platforms will have to 
prepare for a tough competition.

GEO FOR THE MASS MARKET

-
gital maps and other geo services have become commodities 
and are frequently being used by the general public. Besides 
social networks, cloud computing and mobile apps, geo tech-
nology is one of the most important topics for many busines-

navigation solutions, and mapping services. With the fast gro-
wing smartphone market, the number of “geo” enabled apps 
is also growing. While Google has democratised access to 
“Geo” for a large share of the population, it was Apple that 

-
nally became cool. With a new and groundbreaking approach 
of combining touchscreen displays, user-friendly graphical 

quickly became a commodity product for the mass market. 

people from mainstream customers, was sketched out by best-

cross the chasm to become successfully adopted in the mass 
market.

beginning. Although the Maps app was developed by App-
le engineers, the geo technology, geodata and interfaces to 
the backend were provided by Google. Everyone was happy. 
Steve Jobs proclaimed the app as the best mapping app in the 

and getting directions to the closest restaurant. And Google 

and the user data that was transmitted through the Maps app 

But the symbiosis did not last for long, because Google 
as well as Apple had plans for the fast growing mobile mar-
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Steve Jobs Nachfolger Tim Cook eröffnete die jüngste Apple-Entwicklerkonferenz in San Franzisko im Juni dieses Jahres. Hier hat Apple den 
Einstieg in eine eigene Mapping-Plattform verkündet. // Steve Jobs successor Tim Cook opened the recent Apple developer conference in San 
Francisco in June this year. Here, Apple has announced the launch of an own mapping platform.
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beste Kartenanwendung im Markt. Die Kunden freuten sich 

-

-
den. Eine perfekte Symbiose, die indes nicht lange hielt. Denn 

mit dem Namen Android gekauft und Ende 2007 gab Google 
die Entwicklung eines gleichnamigen offenen und frei ver-

-
-

he bedeutender Gerätehersteller, die sich mit Android und ei-
genen Smartphones ebenfalls Anteile in dem von Apple frisch 
belebten Wachstumsmarkt sichern wollten.

APPLE GEGEN GOOGLE

Aus dem Erfolgsmodell von Google und Apple beim Start des 
-

-

Android and by the end of 2007, Google announced that it 
was developing an open source mobile operating system to-

-
des Google, the founding members also included a number of 

market shares in the emerging smartphone market that was 
opened up by Apple.

APPLE VS. GOOGLE

From the successful win-win model of Google and Apple in 

has developed in the mobile market in the meantime. Besides 
competing for market shares, there are also relentless legal 

Apple won an important case against Samsung, which could 
have far reaching consequences and force other device ma-
nufacturers to more clearly differentiate their products from 

-
nuclear war” against Google and Android. From his point 
of view, core ideas and concepts that were used for Android 
were originally inventions from Apple that were copied by 
Google and other device manufacturers. With the presentati-
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wichtigen gerichtlichen Sieg gegen Samsung erzielen konnte. 
-

der frühere Apple-Firmenchef und Visionär Steve Jobs an, not-
falls einen „Nuklearkrieg” gegen Google und Android führen 

von Google und anderen Herstellern kopiert wurden. Mit der 
Vorstellung von Apple Maps am 11. Juni 2012 folgte die of-

Da die nächste Generation mobiler Apps verstärkt durch 
personalisierte, kontext-adaptive Anwendungen geprägt sein 

-
selrolle für die Ermittlung des aktuellen Kontextes und die op-

es sich Apple nicht mehr leisten, diese Kernkompetenz in die 
Hände eines Konkurrenten zu legen. Strategisch wird Apple 

spüren, als mit Google keine Einigung gefunden werden konn-
-

für Navigationsunterstützung verwendet Google bisher eben-

freigegeben. Anwender, die diese Funktionen nutzen wollen, 
sollen so auf die Vorteile eines Wechsels zu Android-Geräten 
aufmerksam gemacht werden.

Dass Apple bereits seit Längerem an einer eigenen Earth-
-

-

Erstellung fotorealistischer 3D-Städte und -Landschaften. Die 

Maps 3D und Yelp, ein soziales Netzwerk für die Bewertung 
lokaler Geschäfte und Dienstleistungen, lizenziert. Es ist daher 

-
ted the war on Google to earth viewer platforms.

by personal, context-adaptive apps and geo technologies will 
play a key role for determining the current user context and 
providing the best possible support for mobile users. Apple can 
no longer afford to rely on a competitive solution for such a 
core part of its products. From a strategic point of view, Apple 

order to do that, they need to be in control and be able to de-
velop new key features independently from Google. Apple has 
already been faced with the dependency problem. When Apple 
wanted to integrating Street View imagery for its maps App in a 

and uses them exclusively for Android. A strategy to push users, 
who want access to these features towards Android devices.

been working on an own earth viewer platform for a long time. 
Step by step, Apple acquired geotechnology businesses and 
continued building up their geo team, know-how and technolo-

-
le also got access to specialised technologies for automatically 
creating and rendering photorealistic 3D cities and landscapes. 

for Nokia Maps 3D and Yelp, a social networking platform for 
reviews and ratings of local businesses and services. With this 
background, it is not surprising that Apple and Yelp made an 

into Apple’s new mapping platform.
Largely unnoticed by the media, Apple continued to prepare 

-
tumn 2011, Apple started an own geocoding service to replace 

for processing proximity requests and geographic relations, a 
geocoding service is an elementary service for an earth view-
er platform. So far, all these services had been used through 

-

In Sachen Datentiefe und Qualität dürfte Google gegenüber Apple 
noch eine ganze Zeit im Vorteil sein. Anders als Apple ist Google 
immer weniger auf externe Datenzulieferer angewiesen, sondern er-
hebt eigen Daten – auch mit unkonventionellen Gefährten, wie diesem 
Mapping-Trike für Fuß- und Radwege, auf denen automatische Daten-
aufnahmen mit dem Auto nicht möglich sind. Aber ist die Datenqualität 
der entscheidende Erfolgsfaktor im mobilen Netz? // In terms of data 
quality and -depth Google will probably hold the advantage for a 
while compared with apple. Unlike Apple, Google is becoming less 
dependent on external data suppliers, but collects own data - even with 
unconventional companions, like this mapping trike for walking- and 
cycling-paths, where automatic data recording by car is not possible. 
But is the data quality the key success factor in the mobile network?
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wenig verwunderlich, dass Apple mit Yelp eine Vereinbarung 

in die neue Apple-Kartenplattform getroffen hat.
Es folgten weitere Vorbereitungen für den Wechsel der 

unbemerkt blieben. Bereits 2010 suchte Apple in Stellenaus-

Herbst 2011 wurde ein eigener Geocoding-Dienst in Betrieb 

-
stelle von Google ersetzt. Ein Geocoding-Dienst gehört ebenso 

und Services für die Berechnung von Entfernungen und geo-
graphischen Beziehungen zu den elementaren Bestandteilen 

-

zukünftig mit der eigenen Kartenplattform bedienen können. 
Auch für das bei Entwicklern beliebte „MapKit Frame-

-
tigt und dafür vorgesorgt, dass der Wechsel auf die Apple-Kar-
tenplattform für Entwickler problemlos erfolgen kann.  Bei dem 

-
wickler-Community wird sich darauf freuen, zukünftig ein direkt 
mit dem Apple-Kartenbackend integriertes MapKit Framework 
komplett aus Apple-Händen nutzen zu können. Auch für die 

-
-

Kartenanwendungen mit hoher Wahrscheinlichkeit grundlegend 

-

als neue Standard-Kartenanwendung bereit. Hinzu kommen 

ping backend, Apple will soon provide these services through 
its own platform.

Apple has also accounted for the migration to its own map-

-
coming migration to the new Apple mapping platform should 

-

2012, Apple will replace Google maps as the standards maps for 

a MapKit Framework that is fully integrated with Apple’s map-
ping platform. An integrated mapping app is also expected for 

on MapKit will also deliver Apple maps then. For Google the 
new situation not only means that it will have much more re-
stricted access to mobile advertising space. Google will also 
loose valuable data about mobile map usage. So far, these data 
have been transmitted to Google when using the Maps app or 

advertising sales, Apple’s iAd platform could play an important 

limit, Google is expected to develop an own Maps app and pu-
blish it on the App Store. Due to the popularity of Google Maps 
among customers, Apple could probably not afford to block a 

-
pected that the future user base will be lower than today. Google 
already provides a Google Earth App and since July 2012, the 
improved 3D visualisation that was presented by Google one 
week ahead of Apple’s mapping platform announcement, is also 

be able to visualise the past, as well as the future. How did a 
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Autor  
Martin Soutschek studierte Geographie und 
ist seit 2006 bei der ALPSTEIN Tourismus 
GmbH & Co. KG verantwortlich für den Be-
reich Research & Development. Seit mehr als 
zehn Jahren beschäftigt er sich mit dem Ein-
satz von Geotechnologien im Bereich Location 
Based Services und Earth-Viewer-Plattformen.

Author
// Martin Soutschek studied Geography and 
is responsible for Research & Development at 
ALPSTEIN Tourismus GmbH & Co. KG since 
2006. For more than ten years, he has been 
engaged with geo technology in the area of 
Location Based Services and Earth Viewer 
Platforms.

die Nutzer der vielen Kartenanwendungen, die auf dem Map-
Kit basieren und zukünftig ebenfalls Apple-Karten ausliefern 
werden. Für Google bedeutet das nicht nur einen stark einge-
schränkten Zugang zu mobilen Werbeplätzen in Verbindung mit 
Karten, sondern auch den Verlust von wertvollen Daten über die 
mobile Kartennutzung. Denn diese Daten wurden bisher beim 

Backend-Schnittstellen des MapKit-Frameworks an Google 
übertragen. Für die Vermarktung von Werbung in mobilen Kar-

halten, ist zu erwarten, dass Google eine eigene Google-Maps-

wird. Aus Sicht der Kunden könnte Apple es sich vermutlich 

eine Google-Maps-App dann allerdings erst aktiv aus dem App- 
Store laden müssten, ist davon auszugehen, dass die zukünf-
tigen Nutzungszahlen trotzdem deutlich unter den bisherigen 
liegen werden. Mit der Google-Earth-App bietet Google bereits 

Juli 2012 auch in den Genuss der verbesserten 3D-Darstellung 
-

les Ankündigung der eigenen Kartenplattform vorgestellt hatte. 

die Vergangenheit als auch in die Zukunft blicken können. Wie 
hat sich eine Krankheit ausgebreitet? Wo wird der Verkehr am 

-
ne Freunde zu einer bestimmte Zeit? 

-

Im nächsten Heft: Warum die aktuellen Google-Karten ihre 
beste Zeit hinter sich haben und Google trotzdem Marktfüh-
rer bleiben könnte. Warum Apple es insgesamt leichter hat 
und wieso es bei diesem Kampf gar nicht auf die besten 
Geodaten ankommt.

-
levant to me?

A critical technological aspect is a high performance map-

-
-

ponent for Google Maps to become the biggest mapping plat-

play an equally important and strategic role to grow Apple’s 
mapping platform.

In the next issue: Why the current Google Maps is over 
the hill and Google could still remain the leadership. Why 
it is easier for Apple and why the best geodatabase did 
not decide, who will be the winner at the end of the day.

Erste Einblicke: Screenshot der Apple-Kartenanwendung. Verfolgt das 
Unternehmen Nachahmer seiner Produkte unerbittlich, ist das Vorbild 
Google hier allerdings kaum zu übersehen. // First insights: screens-
hot of Apple Maps application. The company is known for pursuing 
supposed imitation of its products on the one hand, on the other hand 
the Google model here is hardly to overlook. 
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