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Titel: gis.Business / gis.Science

Kurzcharakteristik: gis.Business ist das Magazin fir Geoinformation und Geo-IT
im deutschsprachigen Raum. Es berichtet fundiert tiber innovative technische Entwick-
lungen und stellt praktische Anwendungen in Wirtschaft, Verwaltung und Wissenschaft
vor. Thematisch wird die gesamte Prozesskette abgedeckt, von der Datenerhebung tber
Analyse und Auswertung bis zur Visualisierung. Aktuelle Berichte, Interviews, Nach-
richten und Meinungen garantieren einen umfassenden Branchentberblick.

Die Wissenschaftszeitschrift gis.Science informiert als einzige Fachzeitschrift der
Geoinformatik im deutschsprachigen Raum Uber die neuesten Forschungsergebnisse
aus dem Fachgebiet. Alle Beitrage unterliegen einem Peer-Review-Verfahren nach
internationalem Standard. An der Schnittstelle von Forschung und Wirtschaft bietet
gis.Science einen interdisziplindren Wissenstransfer zu den vielfaltigen Anwendungen.

Zielgruppe: gis.Business erreicht Hersteller, Systemhauser, GIS-Beratungsunternehmen
und Ingenieurbiros. gis.Business wendet sich an Entscheidungstrager der Anwender-
branchen von Geoinformationssystemen, insbesondere Entscheider in Kommunen und
Behdrden, Energiewirtschaft, Transport, Verkehr und Logistik, Architektur und Bau-
planung, Land- und Forstwirtschaft, Handel, Banken und Versicherungen, offentliche
Sicherheit.

gis.Science wendet sich an Fachleute der Geoinformatik in Forschung und Entwick-
lung, sowohl an Hochschulen als auch in Unternehmen und Behdrden, sowie an
Studierende in raumbezogenen Studiengangen wie Geoddsie, Geographie, Planung,
Umwelt etc.

Erscheinungsweise: 6 x gis.Business
4 x gis.Science

Heftformat: DIN A4 (210 x 297 mm)

Jahrgang: 23. Jahrgang 2018

Bezugspreis: Jahresabonnement € 133,00*
Abo besteht aus gis.Business und gis.Science

Organ: -

*= zuzlglich Versandkosten
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Mitgliedschaften: —

Verlag: Wichmann Verlag im VDE VERLAG GMBH
Goethering 58 - 63067 Offenbach
Ab 1. Januar 2018 neue Anschrift:
KaiserleistraBe 8 A - 63067 Offenbach
www.gisPoint.de

Herausgeber: -
Anzeigen: Katja Hanel, Mediaberatung

Tel.: 069/840006-1341, Fax: -9341
katja.hanel@vde-verlag.de

Dipl.-Geogr. Gerold Olbrich, Chefredakteur
Tel.: 069/840006-1121
gerold.olbrich@vde-verlag.de

Redaktion:

Annika-Nicole Fritzsch, Redaktion
Tel.: 069/840006-1381
annika.fritzsch@vde-verlag.de

Andreas Eicher, M. A.
gis-redaktion@vde-verlag.de

Umfangsanalyse gis.Business 2016/2017 = 6 Ausgaben
Gesamtumfang 372 Seiten = 100 %

Redaktioneller Teil 305 Seiten = 82 %
Anzeigenteil 46 Seiten= 12 %
davon verlagseigene Anzeigen 21 Seiten= 6%
Beilagen 2 Stuck

Inhaltsanalyse des redaktionellen Teils 2017: -
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Termine | Ausgabe Titelthema Datenmanagement Technologie Special Messen und Veranstaltungen
ET: 1 / 1 8 Energiemanagement Komunales GIS / Mobile Vermessung Sensorik in Echtzeit: ﬁye:;'g';:'(m’e':; ﬂ‘;’_“_":';éfﬁs
01.03.18 und Smart Cities: GIS in der Verwaltung / Prognosen/Vorhersagen . . )
AS: Regenerative Energien, Amtliche Vermessung 4.0: | GNSS fur Wetter, Verkehr und Zii'::fi;r;aﬁk' Ka nogr;f'i“e' et
: BIM, 3D-Stadtmodelle, E-Goverment, Open Infrastruktur Miinchen, 07. - 09.03.18
09.02.18 E)/lnlir?te:—ﬁlanauskunft, \?stg,GlTiSzenzfragen, Ingenieurvermessung Light+Building, FrankfurtyM., 1. - 23.03.18
RS: onitoring e ,
18.01.18 Qualitétssicherung, ALKIS FOSSGIS-Konferenz, Bonn, 21. - 24.03.18
GeoForum MV 2018, Rostock, 09. — 10.04.18
mit seilage J1S.5CiENCE 1/18
ET: 2/1 8 Wasser-/Abwasser Land- und Terristisches Laserscanning | Gesundheitswesen: Forstlive, Offenburg, 13. ~15.04.18
12.04.18 und Kanalmanagement, | Forstwirtschaft: Analysen und Statistiken, | ConhiT, Berlin, 17. - 19.04.18
) Entsorgung: Precision Farming, UAS Epidemiologie, Disease CeMat, Hannover, 23. - 27.04.18
/915.03 18 Hochwasserschutz, A Umvv‘eltmonitor‘ing, . Management-Programm | ¢ Entsorga, Miinchen, 14. — 18.05.18
A Web- und App-Services forstliche Wegeinforma- Photogrammetrie & .
. teme Fernerkundun Internationales 3D-Forum
RS: tionssys 9 Lindau, 15. - 16.05.18
01.03.18
ET: 3/1 8 Geomarketing und Copernicus GNSS Hardware, Mobile Digitalisierung GeoSummit, Bern (Schweiz), 05. - 07.06.18
17.05.18 Location Intelligence: Computer und robuste Cebit, Hannover, 11. - 15.06.18
AS: Big Data, Spatial Data Tablets, Kameras, Drucker, CoReach, Nirnberg, 20. - 21.06.18
) Mining, Ad-hoc-Analysen, Wearables Intersolar, Miinchen, 20. - 22.06.18
25.04.18 Cloud-Computing, Daten-
RS: sicherheit, Geocodierung,
05.04.18 Geodaten
Termine | Ausgabe Titelthema Datenmanagement Technologie Special Messen und Veranstaltungen
ET: 4/18 |smart Mobility: Sicherheit & Mobile Mapping INSPIRE: AGIT, Salzburg (Osterreich), 04. - 06. 07.18
21.06.18 Logistik, Verkehr, Katastrophenschutz: Standardisierung der InnoTrans, Berlin, 18. - 21.09.18
) Autonomes Fahren, Bevolkerungsschutz, UAS Geodateninfrastuktur Security, Essen, 25. — 28. 09.18
AS: Navigation, Routing, Einsatzleitsysteme, in Europa
01.06.18 StraBen, Mobile Mapping, | Web- und App-Services,
RS: Telematik Mobile GIS Geobasisdaten,
10.05.18 Koordinatenreferenz,
Geofachdaten
mit eilage J1S.SCIENCE 2/18
ET: 5/1 8 Florian, Dresden, 11.-13.10.18
04.10.18 Intergeo, Frankfurt/M., 16. - 18.10.18
AS: gat/wat, Berlin, 23. - 25.10.18
13:09.18 I N T E RG E O BIM World Munich, Minchen, November 2018
RS:
08.08.18 (Zweisprachige Schwerpunktausgabe; Englisch/Deutsch)
mit BeilageQIS.SClence 3/18
ET: 6/18 Geo-IT in der Mobile GIS, WebGIS 3D-Laserscanning Apps, Bau, Munchen, 14. - 15.01.19
06.12.18 Bauwirtschaft: Augmented Reality Bauma, Miinchen, 08. - 14.04.19
AS: Hoch-/Tiefbau, UAS und Virtual Reality
: Datenerfassung- und
16.11.18 Visualisierung, BIM, Ingenieurvermessung
RS: StraBenbau, Infrastruktur,
25.10.18 Breitbandausbau

mit Beilagegls.SCience 4/18
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1 Anzeigenformate und Preise: (Allen Preisen ist der jeweils gliltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen)

gis.Business gis.Science
Format | ) Breite x Hi?hg inmm Preis 4c Preis 4c
Anschnitt Satzspiegel
(plus 3 mm Beschnitt nach allen Seiten) (6 mm Spaltenabstand)
2/1 Seite (Doppelseite A4) 420 x 297 - €6.295,—- €4.265,~
1/1 Seite (A4) 210 x 297 170 x 248 € 3.400,— €2.385,~
1/2 Seite hoch 107 x 297 82 x 248 € 1.880,— €1.310,—
1/2 Seite quer 210 x 148 170 x 121 €1.880,—- €1.310,-
Juniorpage 150 x 210 125 x 186 €2.285,— € 1.605,—
1/3 Seite hoch 78 x 297 53 x 248 € 1.505,— € 1.050,—
1/3 Seite quer 210 x 103 170 x 78 €1.505,—- €1.050,—-
1/4 Seite 107 x 146 82 x 121 € 1.035,— -
1/4 Seite hoch 52 x 297 38 x 248 €1.035—- -
1/4 Seite quer 210 x 82 170 x 57 €1.035,- -
1/8 Seite 107 x 82 82 x 57 € 640,- -
1/8 Seite hoch 52 x 146 38 x 121 € 640,- -
1/8 Seite quer 210 x 40 170 x 26 € 640,- -
mm-Preis fir Sonderformate - - € 3,45 -

Specials/Advertorials: Preise auf Anfrage

gis.

Mediadaten

2 Zuschlage/Vorzugsplatzierung
Titelseite: (1/1 Seite 4c) €3.280,-
Schaltung nur 4-farbig. Format 210 mm b x 186 mm h + 3 mm Beschnitt rechts
und links. Andere Formate nach Absprache. Eine Rabattierung ist nicht moglich.
Bitte beachten: Adressaufkleber fur den Versand wird unten links aufgebracht.
Das Logo darf nicht gréBer als 40 x 40 mm sein. Die Anzeige darf keinen zusatz-
lichen Werbetext enthalten. Das Motiv des Titel- und Innentitelbilds muss zum
redaktionellen Anspruch der Zeitschrift passen. Bei Rickfragen wenden Sie sich
bitte an die Redaktion. Der Verlag behélt sich vor, Titelseiten, die nicht den An-

VDE
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Beilagen: Beilagen bis 25 g (nicht rabattierbar): € 430,- %o
Beilagen mit hoherem Gewicht auf Anfrage. Preise inkl.
Postentgelte. Bei Beilagen ab 3 mm bis 30 mm Hohe entstehen

zusétzliche Postkosten.
Aufgeklebte Postkarten/Warenmuster u. A.:

Aufgeklebte Antwortkarten mussen als Beilagen
berechnet werden.

forderungen entsprechen, kostenpflichtig abzulehnen. Anzeigen-/Einsendeschluss Beilagenentgelt bis 25 g € 100,~ %o
fur digitale Druckvorlagen: 5 Wochen vor Erscheinen. (hoheres Gewicht auf Anfrage)
2. und 4. Umschlagseite: (1/1 Seite 4¢) €4.100,- Klebekosten € 91, %o
Bindende Platzvorschrift: € 225~ 6 Kontakt Beratung, Buchung:

3 Rabatte: Bei Abnahme innerhalb eines Jahres, beginnend mit Erscheinen Katja Hanel, Mediaberatung
der ersten Anzeige. Es kommt immer nur eine Rabattstaffel zur Anwendung. Tel.- 069/840006-1341
Malstaffel: 3 X 3% 5 X 6% 8 x 10 % Versandanschrift fiir Einhefter, Beilagen und Postkarten/Warenmuster
Mengenstaffel: 2 Seiten 5 % 4 Seiten 10 % 8 Seiten 12 %

Bosch-Druck GmbH
Festplatzstr. 6 - 84030 Ergolding
Liefervermerk: Fir ,gis.Business/Science” Ausgabe ... (Nr.)

4 Rubriken (Stellengesuche und Gelegenheitsanzeigen):
Seminare, Veranstaltungen etc. 30%*
Stellengesuche 30%* 7
Chiffreentgelt € 9,60

Eine zusétzliche Rabattierung ist nicht moglich.

Zahlungsbedingungen/Bankverbindung

Weberbank Actiengesellschaft, Berlin, Konto 6123549039,
BLZ 10120100, IBAN DE 36 101201006123549039,
SWIFT/BIC WELADED 1WBB

UniCredit Bank AG, Berlin, Konto 2668386, BLZ 10020890,

5 Sonderwerbeformen: (technische Angaben auf den Seiten 10 und 11)

Einhefter gis.Business/gis.Science: Rabattierung: 1 Blatt = 1 Anzeigenseite.

Papiergewicht 2-seitig 4-seitig 6-seitig IBAN DE 78 1002 0890 0002 6683 86, SWIFT/BIC HYVEDEMMA488

bis 100 g/m? € 1.410,- € 2.090,- € 2.800,- 3 % Skonto bei Vorauszahlung, 2 % Skonto bei Zahlung innerhalb von

bis 140 g/m? € 1.665~ € 2.320~ € 3.135~ 10 Tageq, netto 30 Tage na;h ErschelnL_{ngﬁag der Druckschrift. Bei Neuauf-
. nahme einer Geschaftsverbindung behélt sich der Verlag vor, Vorauszahlung

bis 180 g/m? € 1.735,- € 2.525,- € 3.390,-

zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen.
*= bei Anlieferung einer digitalen Druckvorlage

Mehrseitig und mehr als 180 g/m? auf Anfrage.
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1 Zeitschriftenformat: 210 mm breit, 297 mm hoch, DIN A4 7 Datenarchivierung: Daten werden archiviert, unveranderte Wieder-

170 mm breit, 248 mm hoch
4 Spalten a 38 mm Breite

Satzspiegel:

Druck- und Bindeverfahren: Offsetdruck (Bogen oder Rolle),
Ruckstichheftung oder Klebebindung.

Dateniibermittlung: Nutzen Sie zur Anlieferung lhrer digitalen Daten unsere
E-Mail-Adresse anzeigen@vde-verlag.de oder senden Sie uns eine CD-ROM/
DVD. Bitte geben Sie dabei immer folgende Daten an:

— Auftragsname / Zeitschrift und Ausgabe

— Endformat, ggf. Beschnitt zugeben (+3 mm)!

Datenformat: Wir empfehlen die Anlieferung von geprtften PDF-Daten.

holungen sind deshalb in der Regel méglich. Eine Datengarantie wird
jedoch nicht Gbernommen.

Gewahrleistung: Bei Anlieferung von unvollstandigen oder abweichenden
Daten (Texte, Farben, Abbildungen) Gibernehmen wir keine Haftung fur
das Druckergebnis. Fehlbelichtungen aufgrund von unvollstandigen oder
fehlerhaften Dateien, falschen Einstellungen oder unvollstdndigen Angaben
werden berechnet. Dies gilt auch fur zusatzliche Satz- oder Reproarbeiten
sowie fur die Erstellung fehlerhafter Proofs.

Kontakt: Leonie Strover, Auftragsverwaltung
Tel.: 069/840006-1342, E-Mail: leonie.stroever@vde-verlag.de

AuBerdem werden folgende Programme untersttzt:

— Adobe Indesign/Photoshop/Illustrator bis Version CS6

— Microsoft Word bis Version 2016

Mindestens muss die Datei druckfahig sein, d.h. alle verwendeten Schriften
sind einzubetten, Halbtonbilder bendtigen eine Auflésung von 300 dpi,
Strichbilder mindestens 600 dpi. Keine Sicherkeitskennworter vergeben.

5 Farben: Druckfarben (CMYK) nach ISO 12647-2 (PSO), Sonderfarben sind
in Absprache méglich. Zur Konvertierung und Kontrolle des Farbraums
(ICC Color Management) wird speziell auf die Standard-Offsetprofile der
ECI verwiesen (kostenloser Bezug des Pakets ,ECI_Offset_2009" bei
WWW.eci.org).

6 Proof: Farbverbindliches Proof nach ,Medienstandard Druck” (bvdm).
Digital erstellte Prfdrucke mussen zur Kontrolle der Farbverbindlichkeit
den Fogra-Medienkeil enthalten (kostenpflichtig zu beziehen bei
www.fogra.org). Andrucke mussen einen offiziellen Druckkontrollstreifen
aufweisen.

VDE
‘ 2018 Formate und technische Angaben
® VERLAG
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Weitere Hinweise fiir einen reibungslosen Ablauf

Bei Lieferung von offenen Dateien: Stellen Sie bitte sicher, dass alle
bendtigten Daten mitgeliefert werden.

Alle TIFF- oder EPS-Bilddaten (auch Logos) missen vorhanden sein.
Dateien nicht als JPEG oder GIF abspeichern. Beachten

Sie, dass alle verwendeten Schriften (auch in EPS-Dateien) beigefligt
oder eingebunden sind!

Farbige Anzeigen im CMYK-Modus liefern (keine RGB-Farben).

Die Verwendung einer Sonderfarbe muss deutlich gekennzeichnet
werden, da sie separat als 5. Farbe gedruckt und berechnet wird.

Bitte legen Sie einen verbindlichen Proof/Laserausdruck bei.

n Mediadaten

Doppelseite A4 1/1 Seite Ad 1/2 Seite
Jun hoch
uniorpage )
1/2 Seite
quer
Anschnittformat: Satzspiegel: Satzspiegel: Satzspiegel: Satzspiegel:
420 x 297 mm 170 x 248 mm 125 x 186 mm 82 x 248 mm 170 x 121 mm
Anschnittformat: Anschnittformat: Anschnittformat: Anschnittformat:
210 x 297 mm 150 x 210 mm 107 x 297 mm 210 x 148 mm
1/3 /4
Seite Seite
hoch hoch
1/3 Seite 1/4 Seite 1/4 Seite
quer quer 1/8 Seite
Satzspiegel: Satzspiegel: Satzspiegel: Satzspiegel: Satzspiegel: Satzspiegel:
53 x 248 mm 170 x 78 mm 38 x 248 mm 82 x 121 mm 170 x 57 mm 82 x 57 mm
Anschnittformat: Anschnittformat: Anschnittformat: Anschnittformat: Anschnittformat: Anschnittformat:
78 x 297 mm 210 x 103 mm 52 x 297 mm 107 x 146 mm 210 x 82 mm 107 x 82 mm
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Einhefter VERLAG

m Mediadaten

Einhefter: Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist ein verbindliches Muster,
notfalls ein Blindmuster mit GréBen- und Gewichtsangabe vorzulegen. Einhefter
mussen so gestaltet werden, dass sie als Werbung erkennbar sind, nicht mit dem
Redaktionsteil verwechselt werden kénnen und durfen nur fur das Verkaufspro-
gramm eines Werbungstreibenden werben. Die Platzierung von Einheftern ist
abhangig von den technischen Maglichkeiten. Einhefter, die auf einem anderen
Werkstoff als Papier gedruckt sind, kénnen nur nach vorheriger, vom Verlag
einzuholender Zustimmung der Post angenommen werden.

Formate: je Blatt 306 mm hoch, 213 mm breit
(inklusive Beschnitt, 6 mm am Kopf, 3 mm am FuB,

3 mm auBen)

1.700 Exemplare (gis.Science)
5.000 Exemplare (gis.Business)
7.000 Exemplare (gis.Business, Intergeo-Ausgabe)

Bendtigte Menge:

2- und 4-seitig Falz Bund

306 mm
297 mm beschnitten

216 unbeschnitten 210 beschnitten

gis.

Technische Angaben: Einhefter sind unbeschnitten anzuliefern. Mehrblattrige
Einhefter mussen entsprechend gefalzt angeliefert werden. Die Vorderseite des
Einhefters ist zu kennzeichnen. In der Art und Ausfiihrung mussen Einhefter

so beschaffen sein, dass eine zusatzliche Aufbereitung und Bearbeitung nicht
erforderlich ist. Erschwernisse und zusatzliche Falz- und Klebearbeiten werden
gesondert in Rechnung gestellt. Bei mehrblattrigen Einheftern muss der Ein-
hefter zum Bund, also in Einsteckrichtung geschlossen sein. In allen anderen
Fallen muss ein Erschwerniszuschlag berechnet werden

Versandanschrift: Anlieferung frei Haus, unbeschnitten und einlage-
fertig, mit Liefervermerk ,,Fr ,gis.Business/Science’
Ausgabe ... (Nr.)” an:

Bosch-Druck GmbH
Festplatzstr. 6 - 84030 Ergolding

6-seitig Falz (Bund) Falz

297 mm beschnitten
306 mm unbeschnitten

206 unbeschnitten

Formate und technische Angaben
Beilagen, aufgeklebte Werbemittel

VERLAG

n Mediadaten

Beilagen: Bedingung fur die Auftragsannahme und -bestatigung durch den Verlag ist
die Vorlage eines verbindlichen Musters, notfalls eines Blindmusters mit GroBen- und
Gewichtsangabe. Beilagen durfen nur fir das Verkaufsprogramm eines Werbungtrei-
benden werben. Sie mussen so gestaltet sein, dass sie mit dem Textteil der Zeitschrift
nicht verwechselt werden konnen. Die Platzierung erfolgt den technischen Méglich-
keiten entsprechend.

Beilagenhinweis: Ein Hinweis wird kostenlos im Inhaltsverzeichnis aufgenommen.

1.700 Exemplare (gis.Science)
5.000 Exemplare (gis.Business)
7.000 Exemplare (gis.Business, Intergeo-Ausgabe)

Bendétigte Auflage:

Anliefertermin: Bis 10 Tage nach Anzeigenschluss, siehe Termin- und Themenplan
Seite 4 bis 5.

Format: Maximal 205 mm breit x 292 mm hoch

Versandanschrift:
Anlieferung der Beilagen, nicht verschrénkt, nur mit Lkw mit Ladebordwand

(Hebebuhne), portofrei und einlagefertig, mit Liefervermerk ,Fur ,gis.Business/Science’

Ausgabe ... (Nr.)" an:
Bosch-Druck GmbH - Festplatzstr. 6 - 84030 Ergolding

Technische Angaben: Beilagen werden lose eingelegt. Sie mussen aus einem

Stlick bestehen und so beschaffen sein, dass eine zusatzliche Verarbeitung entfallt.
Erschwernisse bei der Verarbeitung und zusatzliche Arbeiten (z. B. Falzen) werden
gesondert in Rechnung gestellt. Beilagen, die auf einem anderen Werkstoff als Papier
gedruckt sind, kénnen nur nach Vorlage eines verbindlichen Musters zur Prifung

der Moglichkeiten von Verarbeitung und Versand angenommen werden. Sofern die
Beilage aus mehreren Blattern besteht, muss sie zum Bund, also in Einsteckrichtung,
geschlossen sein.

Aufgeklebte Werbemittel: Aufgeklebte Antwortkarten mussen als Beilagen
berechnet werden:

Beilagenentgelt bis 25 g €100,- %o
(hoheres Gewicht auf Anfrage)
Klebekosten € 91,— %o

Weitere Werbemittel (Warenmuster, CD/DVD etc.) werden als Beilage berechnet.

1.700 Exemplare (gis.Science)
5.000 Exemplare (gis.Business)
7.000 Exemplare (gis.Business, Intergeo-Ausgabe))

Bendtigte Auflage:

Versandanschrift fur aufgeklebte Werbemittel:
Anlieferung portofrei und einlagefertig,
mit Liefervermerk , Fir ,gis.Business/Science’ Ausgabe ... (Nr.)” an:

Bosch-Druck GmbH - Festplatzstr. 6 - 84030 Ergolding

@ Klebekante

70 mm

Einsteckrichtung
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Auflagenkontrolle: - Das sagen unsere Leser und unsere Kunden iiber die gis.Business:

. Wir inserieren seit vielen Jahren regelmaBig in der

Auflagenanalyse:  Exemplare je Ausgabe im Durchschnitt
gis.Business, weil uns das redaktionelle Konzept dieses
Druckauflage: gis.Science: 1.750 Fachmagazins tiberzeugt. Die Werbemaglichkeiten
gis.Business: 4.877 sind flexibel und das Preis-/Leistungsverhaltnis wird
Verkaufte Auflage: auch kleineren Unternehmen gerecht.”
— Abonnierte Exemplare: 1.335  davon Ausland:* 186 (Heike Weigand, GEOSYSTEMS GmbH)
davon: 0
— Sonstiger Verkauf: 0  Mitgliederstiicke: 0 .Ich lese gis.Business, weil mir die Aufmachung dieser
— Einzelverkauf: 2 Zeitschrift sehr gut gefallt und ich mir einen Uberblick
Uber die aktuellen Trends aus der GIS-Welt verschaf-
Freistiicke: 3.460 davon Ausland:* 0 fen kann.”
Archiv- und (Roland Reiser, Leica Geosystems GmbH)
Belegexemplare: 80

.Ihr macht einen super Job!! Merci aus der Schweiz.”

(Andreas Barmettler, Trigonet, Schweiz)
Die Auflagenanalyse wurde auf Basis der Auslieferung

der gis.Business Ausgaben 3/2017 und 4/2017 erstellt. .Ich lese gis.Business, weil ich wissen will, wohin der
Weg geht.”
* iberwiegend Osterreich und Schweiz (H. Heider, Stadt Minden)

Geografische Verbreitungsanalyse: -

Weitere Fachmedien aus dem Wichmann Verlag:

@ Wichmann

Seip/Xorduan/Zehner l vn allgemeine
a vermessungs-
I ) m  nachrichten.

web'GIS H G GEOINFORMATIE Gmbl g l

e -

2 Zeitschrift fiir alle Bereiche der Geodésie und Geoinformation
i Grundlagen, Anwendungenund ! 1 _
“: Implernentierungsbeispitle H A G ls 10 5 =3
) f
i . rc = } Ralf Bi
i : i
; 3 i
3 Das deutschaprachige Handbuch fir i
E ArcGiS m::mn und Standard : Gl'l.l I'ldlagen df.'r
inkhusive Einstieg in ArcGlS Online | Geo-l nformat:ons-
— i
PO | systeme
ﬂ { 6., vl ropu Bearienens und afeene Auflige
i
% - |
1
@ wichmann 1 {— Vermessen ohne Grenzen
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' ‘der modernen Geodésie Systems Erde ‘der Verteilungsfunktion

Der Herbert Wichmann Verlag gilt mit seinen maBgeschneiderten Fachmedien tber Geoinformatik/GIS, Geodasie/Vermessung, Photogrammetrie/
Fernerkundung und Verkehrsplanung als eine der ersten Adressen in diesem Bereich. Das Medienangebot umfasst Fachbticher, Loseblattwerke
sowie die Fachzeitschriften avn., gis.Business und gis.Science.

Das Buchprogramm bietet ein vielfaltiges Themenspektrum zu allen Seit 129 Jahren informiert avn. unabhéangig, sachlich und wissen-
Bereichen der Geodasie sowie Geoinformatik und wendet sich mit schaftlich fundiert Uber alle Bereiche der Geoddsie und Geoinfor-
Lehrbuchern, Praxisliteratur und Tagungsbanden an Studierende, mation. Neueste Forschungsergebnisse, neue Technologien und
Praktiker und Wissenschaftler. Mit Uber 60 lieferbaren Titeln in ge- die neuen Entwicklungen aus den angrenzenden Fachdisziplinen wie
druckter und elektronischer Form ist es das groBte deutschsprachige Photogrammetrie werden hier vorgestellt.

Fachbuchprogramm fir diesen Themenbereich.
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Wie oft bzw. regelmaBig Was machen Sie mit dem
lesen Sie die gis.Business? Heft nach der Lektiire?
6,59 % 33%

ob ich Zeit habe

Hangt davon ab,\ Sonstiges

2,38 %
Sonstiges

2527 %
Héngt von den 42,86 %

Themen ab Jede Ausgabe

14,29 %

Archivierung einzelner Artikel 44,05 %

Weitergabe an andere

27,38 %
Archiv

21,98 %
Gelegentlich

Die gis.Business hat eine hohe Leserbindung: Die Halfte aller Personen liest jede Die gis.Business hat einen hohen Mehrwert: Die Hélfte aller Leser archiviert
einzelne Ausgabe. entweder das ganze Heft oder einzelne Beitrage. Uber 44 % der Leser geben
das Heft an andere weiter.

VDE
2018 Leserbefragung
September— Oktober 2016 VERLAG
©

© 3-E

m Mediadaten Fachzeitschrift

Wie lange lesen Sie

- - 7
[ Wo lesen Sie das Magazin? durchschnittlich im Heft?

10,99 % 22% 4,6 %
unterwegs von/ Sonstiges > 60 Minuten
zur Arbeit \

44,83 %
50,57 % < 30 Minuten
30 bis 60 Minuten

25,27 % 61,54 %
zu Hause am Arbeitsplatz

Zwei Drittel aller Leser lesen die gis.Business an ihrem Arbeitsplatz. Die gis.Business wird intensiv genutzt: Die Halfte unserer Leser verbringen
30 bis 60 Minuten mit der Lektre.
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In welchem Wirtschaftsbereich sind Sie tatig?

Hardware-Hersteller
4,11 %
Ausbildung/
Studium

24,66 % Software-Hersteller

16,44 % Industrie

Sonstiges
GlS-Consultant

12,33 %

Wissenschaft Ingenieur-Biro

Kommune

42,47 %
Verwaltung

EVU

Sonstige 28,77 % '

Etwa die Halfte unserer Leser gehoren der Verwaltung an, beinahe ein Drittel der Leser kommen aus Industrie,
Versorgungsunternehmen und Beratungsunternehmen.

VDE
2018 Leserbefragung
September— Oktober 2016 VERLAG
©

© 3-E

Mediadaten Fachzeitschrift

In welcher Position sind Sie Sind Sie an Investitions-
im Unternehmen tatig? entscheidungen beteiligt?
13,89 %
Top-Management
(Inhaber, CEO, 9,72 %

Geschaftsfuhrer, Gehobenes
Verwaltungsvorstand) Management

833 % (Betriebs-,
Sonstiges Bereichs- 20,83 % 20,83 %
. leiter) Alleine zustandig Nicht beteiligt
31,94 %
Mitarbeiter

36,11 %
Mittleres Management
(Abteilungs-, Gruppenleiter) 58,33 %
Beteiligt

Die gis.Business erreicht die Entscheider: Fast 80 % der Leser von gis.Business sind an Investitionsentscheidungen
Beinahe 60 % sind Fuhrungskrafte, mehr als ein Funftel der Leser gehdren dem beteiligt oder treffen solche Entscheidungen allein.
gehobenen Management an.
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Portrat

1 Web-Adresse: www.gisPoint.de

2 Kurzcharakteristik:
gis.Point ist die digitale Erweiterung der Fachzeitschriften gis.Business, gis.Science
und avn. Mit News, Terminen, einer aktuellen Jobboérse und regelmaBigen Blogs ent-
wickelt sich das Portal fir Geoinformation, GEo-IT und Geodésie zu einem der meist
frequentierten Portale der Geoinformations- und Vermessungsszene. Sehr gefragt ist
der Bereich gis.Open, in dem Fachbeitrage von Tagungen zum freien Download einge-
stellt sind.

3 Zielgruppe:
gis.Point richtet sich an Hersteller, Systemhauser und Vermessungsingenieure,
GIS-Entscheider der Anwenderbranchen in Verwaltung, Energiewirtschaft, Land-
und Forstwirtschaft, Verkehr/Transport/Navigation, Architektur und Bauplanung.

4 Verlag: Wichmann Verlag im VDE VERLAG GMBH
Goethering 58 - 63067 Offenbach
Ab 1. Januar 2018 neue Anschrift:
KaiserleistraBBe 8 A - 63067 Offenbach
www.gisPoint.de
Ansprechpartner

Annika-Nicole Fritzsch
Tel.: 069/840006-1381
annika.fritzsch@vde-verlag.de

Online-Redaktion:

Ansprechpartner
Online-Werbung:

gis.

Katja Hanel, Mediaberatung
Tel.: 069/840006-1341, Fax: -9341
katja.hanel@vde-verlag.de

‘2018
® P-N

Technische Angaben

1 Dateiformate: GIF, JPG,

Flash (.swf)

Bitte senden Sie die Werbemittel fur Ihre
Kampagne an die folgende E-Mail-Adresse:
anzeigen@vde-verlag.de

2 Lieferadresse:

3 Lieferfrist: 7 Tage vor Kampagnenbeginn

Mit dieser Vorlaufzeit haben wir gemeinsam ausreichend Zeit, die
Formate zu testen und eine sichere Auslieferung der Kampagne zu
gewadbhrleisten. Verzégerungen gehen ansonsten nicht zu unseren Lasten.

Bei der Anlieferung bendtigen wir folgende Daten:
- Kundenname,

— Kampagnenname,

— Ansprechpartner fur Ruckfragen,

— Ziel-URL/Klick-URL,

— Alt-Text/Title-Text (optional).

Bei Flash-Versionen bendtigen wir zusétzlich ein GIF oder JPG als Fallback im
Format der gebuchten Werbeform fiir User, die kein Flash installiert haben.

Reporting: Sie erhalten auf Wunsch eine Auswertung der Ad-Impressions und
Ad-Clicks.

VDE

Preise/Werbeformen und Nutzungsdaten

VERLAG

m Mediadaten

1 Preise und Werbeformen

Format Breite x Hohe Preis*

i in Pixel Rubrik
‘ Leader Board 728 x 90 € 985-
Wide Skyscraper 160 x 600 € 1.100,—-
Fullsize Banner 468 x 60 € 500,
Halfsize Banner 234 x 60 € 355,-
Wall paper 728 x 90 und 160 x 600| € 1.625,—
3 Monate € 795-
Webcast/Whitepaper 6 Monate € 1.270,~
12 Monate € 1.800,—
Online Advertorial € 870

1 Jobborse: Stellenangebote: 2 Monate
je zusatzlicher Monat
2 Rabatte: -
3 Rubriken: Home Page
News
gis.Open
Termine
Zeitschriften
Bucher
Jobs

4 Sonderthemen: —

5 Zahlungsbedingungen/Bankverbindung
Weberbank Actiengesellschaft, Berlin, Konto 6123549039,
BLZ 10120100, IBAN DE 36 1012010061235490 39,
SWIFT/BIC WELADED1WBB

480,
180,

UniCredit Bank AG, Berlin, Konto 2668386, BLZ 10020890,
IBAN DE 78 1002 0890 0002 6683 86, SWIFT/BIC HYVEDEMM488
3 % Skonto bei Vorauszahlung, 2 % Skonto bei Zahlung innerhalb von 10 Tagen,

netto 30 Tage nach Rechnungsstellung. Bei Neuaufnahme einer Geschaftsverbindung
behélt sich der Verlag vor, Vorauszahlung zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen.

Nutzungsdaten: 2.909 Besucher pro Monat
10.643 Seitenaufrufe pro Monat
Quelle: Google Analytics (Durchschnitt Sep. 2016 - Aug. 2017)

*= Alle Preise gelten pro Monat und verstehen sich zuzlglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer
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Kurzbeschreibung Q|S.P0int

Der monatlich erscheinende
gis.Point-Newsletter informiert

in Kurzform Gber die Top-Neuig-
keiten aus den Bereichen Geoinfor-
matik und Geodasie. Er enthalt die
aktuellen Meldungen aus Unter-
nehmen und Branchen, Wissenschaft
und Forschung sowie Produktnews.
Der Newsletter erscheint im HTML-
Format.

@) Wichmann

bewsletter 072017

Erscheinungsweise: monatlich

30.01.2018
27.02.2018
27.03.2018
24.04.2018
29.05.2018
26.06.2018
28.08.2018
25.09.2018
09.10.2018 (S1 zur Intergeo)
30.10.2018
27.11.2018

gis.

&Eﬂi’mT£L
£l ™4

Dattery Ventures Ssarmiment Aktien far LE2-
Sieas

‘2018

® P-N

Technische Angaben

1
2

4

Preise/Werbeformen/Nutzungsdaten

Format des Newsletters: HTML, Text oder PDF

Lieferadresse: Bitte senden Sie die Werbemittel fur Ihre Kampagne
an die folgende E-Mail-Adresse:
anzeigen@vde-verlag.de

Lieferfrist: 7 Tage vor Kampagnenbeginn

Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend Zeit, die Formate
zu testen und eine sichere Auslieferung der Kampagne zu gewahrleisten.
Verzdgerungen gehen ansonsten nicht zu unseren Lasten.

Bei der Anlieferung benétigen wir folgende Daten:

— Kundenname,

- Kampagnenname,

— Ansprechpartner fir Rickfragen,

- Ziel-URL/Klick-URL,

— Alt-Text/Title-Text (optional, nur fur die HTML-E-Mail).

Ansprechpartner: Katja Hanel, Mediaberatung
Tel.: 069/840006-1341

E-Mail: katja.hanel@vde-verlag.de

VDE

VERLAG

m Mediadaten

Preise und Werbeformen

1 Preise und Formate:

Format Breite x Hohe | Preis*
in Pixel

Super Banner 560 x 90 € 630,-
Fullsize Banner 468 x 60 € 430,-
Content Banner 360 x 70 € 385-
Rectangle 180 x 150 € 425,-
Mini Rectangle 180 x 85 € 315,-
Standalone Newsletter €1.530,—-

2 Advertorial: Preis: € 660,—

Maoglichkeiten:

Interview

Fachbeitrag

Case Study / Anwenderbericht

Teasertext max. 170 Zeichen + Bild + Verlinkung

3 Rabatte: auf Anfrage

*= Alle Preise gelten pro Ausgabe und verstehen sich
zuzlglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer

Zahlungsbedingungen/Bankverbindung
Weberbank Actiengesellschaft, Berlin

Konto 6123549039,

BLZ 10120100,

IBAN DE 36101201006123 549039,
SWIFT/BIC WELADED1WBB

UniCredit Bank AG, Berlin

Konto 2668386,

BLZ 10020890,

IBAN DE 78 1002 08900002 6683 86,
SWIFT/BIC HYVEDEMMA488

3% Skonto bei Vorauszahlung, 2 % Skonto bei Zahlung innerhalb von

10 Tagen, netto 30 Tage nach Rechnungsstellung. Bei Neuaufnahme einer
Geschéftsverbindung behalt sich der Verlag vor, Vorauszahlung zum
Anzeigenschlusstermin zu verlangen.

Nutzungsdaten

1

2

Empféanger: gis.Point richtet sich an Hersteller, Systemhauser und
Vermessungsingenieure, GIS-Entscheider der Anwender-
branchen in Verwaltung, Energiewirtschaft, Land- und
Forstwirtschaft, Verkehr/Transport/Navigation, Architektur
und Bauplanung sowie an Fachleute in Forschung und
Entwicklung und Studierende in raumbezogenen Studien-

gangen.

Verbreitung: 2.300 Empfanger (Stand: 20.09.2017)
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Anzeigenabteilung

Ronny Schumann
Anzeigenleiter

Katja Hanel
Mediaberatung

Tel.: 069/840006-1340
Fax: 069/840006-9340

Tel.: 069/840006-1341
Fax: 069/840006-93 41

ronny.schumann@vde-verlag.de katja.hanel@vde-verlag.de

Redaktion

Annika-Nicole Fritzsch
Redaktion

Dipl.-Geogr. Gerold Olbrich
Chefredakteur

Tel.: 069/840006-1121
Fax: 069/840006-9121

Tel.: 069/840006-1381
Fax: 069/840006-9381

gerold.olbrich@vde-verlag.de annika.fritzsch@vde-verlag.de

Allgemeine Geschaftsbedingungen

Leonie Stroéver
Auftragsverwaltung

Kristina Lippmann
Auftragsverwaltung

Tel.: 069/840006-1342
Fax: 069/840006-9342 '

Tel.: 069/840006-1343
Fax: 069/840006-9343

-! kristina.lippmann@vde-verlag.de

leonie.stroever@vde-verlag.de B

Andreas Eicher, M. A.
Tel.: 0172/6805547
gis-redaktion@vde-verlag.de

Prof. Dr.-Ing. Ralf Bill
Hauptschriftleiter gis.Science

Universitat Rostock
Tel.: 0381/498-3200

ralf.bill@uni-rostock.de

fir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitschriften und Blichern sowie Onlinewerbung der VDE VERLAG GMBH

1. Anwendungsbereich
Sofern nicht ausdriicklich von der VDE VERLAG GMBH (Nachfolgend , Verlag”) etwas anderes schriftlich bestéatigt wird, gelten fur samt-
liche Vertragsbeziehungen mit dem Verlag ausschlieBlich die nachstehenden Geschaftsbedingungen. Sie sind auch dann allein verbind-
lich, wenn entgegenstehende Allgemeine Geschéftsbedingungen des Auftraggebers vom Verlag nicht ausdriicklich abgelehnt wurden.

2. Definitionen

2.1. Anzeigen sind samtliche Werbeveréffentlichungen in Druckschriften oder auf Onlineangeboten des Verlags.

2.2. Anzeigenauftrag ist ein Vertrag Uber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbetreibenden oder sonstigen

Inserenten auf einem Onlineangebot oder in einer Druckschrift des Verlags zum Zweck der Verbreitung. Der Vertrag bedarf zu seiner

Wirksamkeit einer schriftlichen Bestatigung seitens des Verlags.

2.3. Anzeigenabschluss ist ein Anzeigenauftrag fur die Laufzeit von 12 Monaten.

2.4. Online-Werbung sind u.a. Werbebanner, Pop-Ups, Whitepaper, Webcasts, Microsites, Webinare, Special-Interest- und/oder Key-

word-Platzierungen auf Onlineangeboten und in elektronischen Newslettern des Verlags.

3. Rabattierung

Hinsichtlich der Rabattierung bei einem Anzeigenabschluss ist der tatsachlich veréffentlichte Umfang der Anzeigen in dem 12-Monats-

Zeitraum maBgeblich, sofern Abweichungen des Umfangs vom Verlag nicht zu vertreten sind. In einem solchen Fall hat der Auftragge-

ber die Differenz zwischen dem eingerdumten und aufgrund des tatsachlichen Anzeigenumfangs bestehenden Rabatts zu bezahlen.

4. Platzierung

4.1. Der Auftraggeber hat dem Verlag rechtzeitig vor Anzeigenschluss mitzuteilen, falls Anzeigen, Beilagen und Einhefter in bestimm-

ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder in bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen.

4.2. Rechtzeitig ist eine Mitteilung, wenn bei normalem Geschaftsgang der Auftraggeber noch schriftlich davon in Kenntnis gesetzt

werden kann, dass seinem Wunsch nicht entsprochen wird.

4.3. Platzierungswinsche, fur die kein gesonderter Zuschlag vereinbart wird, werden ausschlieBlich nach freiem Ermessen des Verlags

berticksichtigt.

4.4. Soll entgegen dem urspringlichen Auftrag eine Anzeige nicht auf einem Vorzugsplatz erscheinen, muss der Auftraggeber dies
El 6 Wochen vor Anzei hluss dem Verlag schriftlich mitteilen.

4.5. Online-Werbung platziert der Verlag nach billigem Ermessen unter Beriicksichtigung der Interessen des Auftraggebers. Sofern

nicht anders vereinbart, besteht kein Anspruch auf eine bestimmte Platzierung innerhalb der Online-Angebote oder Newsletter des

Verlags.

5. Inhalt und Gestaltung

5.1. Der Verlag ist berechtigt, Veréffentlichungen von Anzeigen, Beilagen oder Einheftern sowie Online-Werbung wegen ihres Inhalts,
ihrer Herkunft oder der technischen Form abzulehnen, sofern deren Inhalt gegen geltendes Recht oder die guten Sitten verstB8t oder
die Verdffentlichung fur den Verlag ur ist. Un: itbar sind beispi ise Beilagen oder Einhefter, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck erwecken, es handele sich um verlagsseitige Bestandteile der Druckschrift, sowie in dem Fall,
dass Beilagen oder Einhefter Fremdanzeigen enthalten. Die Ablehnung einer Veréffentlichung wird dem Auftraggeber mitgeteilt.
5.2. Die Veréffentlichung von Beilagen und Einheftern setzt grundsétzlich die vorherige Vorlage eines Musters voraus.

5.3. Online-Werbung muss vom Auftraggeber spatestens zum im Auftrag vereinbarten Termin gem&B den technischen Anforderungen
des Verlags angeliefert werden. Der Verlag tberprift nicht, inwieweit das vom Auftraggeber zur Verfugung gestellte Werbemittel
fir den vom Auftraggeber vorgesehenen Werbezweck tauglich ist und seinen Bedirfnissen entspricht. Bei Online-Werbung, die auf-
grund ihrer technischen Gestaltung die Erhebung und Speicherung von Nutzungsdaten erméglicht, versichert der Auftraggeber, dass
diese Erhebung und Speicherung ausschlieBlich im Rahmen der gesetzlichen Vorgaben (insb. des Bundesdatenschutzgesetzes) erfolgt.
5.4. Anzeigen und Online-Werbung, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, kénnen vom Verlag
mit deutlichem Hinweis ,Anzeige” kenntlich gemacht werden.

5.5. Der Auftraggeber gewéhrleistet, dass das von ihm zur Verfigung gestellte Werbemittel sowie die verlinkte Zielseite weder gegen
geltendes Recht verstoBen, noch Rechte Dritter, gleich welcher Art, beeintrachtigen oder verletzen. Insbesondere gewéhrleistet der
Auftraggeber, dass das Werbemittel so ausgestaltet ist, dass (a) nicht der Eindruck einer Systemmeldung entstehen kann und (b) alle
gestalterischen Funktionselemente (z.B. Suchmasken, Pop-Up-Menus, Auswahlboxen etc.) auch tatsachlich aktivierbar sind.

5.6. Fur die rechtzeitige Anlieferung der Druckunterlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Die Pflicht zur Aufbewahrung der
Druckunterlagen erlischt drei Monate nach Veréffentlichung der Anzeige.

5.7. Teilt der Auftraggeber dem Verlag keine GréBenangaben fur die Anzeige mit, fuhrt der Verlag das kleinstmégliche Format aus.
5.8. Der Auftraggeber versichert, dass er Inhaber aller erforderlichen Nutzungs- und Verwertungsrechte an den Anzeigen ist, und
rédumt dem Verlag ein einfaches, nicht ausschlieBliches, nicht Gbertragbares, weltweites, zeitlich auf die Laufzeit des Vertrags be-
schrénktes sowie inhaltlich auf den Vertragszweck begrenztes Nutzungsrecht an dem zur Verfiigung gestellten Werbemittel ein.
Der Auftraggeber stellt den Verlag insoweit auf erstes Anfordern von allen Ansprichen Dritter frei, die eine Verletzung von Rechten
geltend machen, und verpflichtet sich, dem Verlag in diesem Umfang alle in diesem Zusammenhang entstehenden Nachteile und
Schaden zu ersetzen.

6. Gewahrleistung und Haftung des Verlags

6.1. Der Verlag gewéhrleistet die fur den belegten Titel Gbliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen vorge-
gebenen Méglichkeiten. Bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck der Anzeige hat der
Auftraggeber nach seiner Wahl Anspruch auf Minderung des Anzeigenpreises oder - sofern eine Ersatzanzeige nicht nur mit un-
verhaltnismaBigen Kosten moglich ist — Anspruch auf eine Ersatzanzeige, soweit die Fehlerhaftigkeit des Abdrucks der Anzeige vom
Verlag zu vertreten ist.

6.2. Der Verlag wird Online-Werbung wéhrend der vereinbarten Laufzeit platzieren und die betroffenen Webseiten verfiigbar halten.
Der Verlag gewéhrleistet, dass die Webseite(n), auf denen Online-Werbung geschaltet wird, mindestens 161 Stunden pro Woche ver-
fugbar ist (sind). Bleibt die Verfugbarkeit wéahrend der Dauer des Vertrags hinter den vertraglichen Vereinbarungen zurick, so ist der
Auftraggeber zu einer angemessenen Minderung der Vergltung berechtigt. Dies gilt nicht, soweit die Schlechtleistung unerheblich ist.
6.3. Die Haftung des Verlags auf Schadensersatz ist, soweit nicht die Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit betrof-
fen ist oder wesentliche Vertragspflichten verletzt werden, auf Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit beschrankt. Bei leicht fahrlassiger
Verletzung wesentlicher Vertragspflichten haftet der Verlag der Hoéhe nach begrenzt auf den bei Vertragsschluss typischerweise
vorhersehbaren Schaden. Die Haftung des Verlags fur die leicht fahrlassige Verletzung nicht wesentlicher Pflichten ist ausgeschlossen.
6.4. Der Verlag haftet nicht fur Schaden, welche durch Stérungen an Internetleitungen, Servern und sonstigen Einrichtungen entste-
hen, die nicht in seinem Verantwortungsbereich liegen.

7. Probeabziige

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt das Risiko des rechtzeitigen Zugangs und
der Richtigkeit der zuriickgesandten Korrekturabzige. Treffen die Korrekturabziige nicht innerhalb der vom Verlag bestimmten
angemessenen Frist ein, gilt die Druckgenehmigung mit Ablauf der Frist als erteilt.

8. Beleg-Exemplare

Nach der Veroffentlichung erhélt der Auftraggeber als Beleg ein komplettes Exemplar. Bei Stellen- oder Gelegenheitsanzeigen wird
ihm die Seite als Beleg zugesandt, auf der die Anzeige erschienen ist. Ist die Beschaffung eines Belegexemplars nicht mehr méglich,
bescheinigt der Verlag die Veréffentlichung der Anzeige schriftlich.

9. Preisgestaltung

9.1. Samtliche Preise verstehen sich netto, zuztiglich der jeweils geltenden gesetzlichen Mehrwertsteuer.

9.2. Preisénderungen wahrend der Laufzeit von Anzeigenabschliissen mit Unternehmen treten sofort in Kraft, sofern keine andere
Vereinbarung getroffen wurde.

9.3. Die Anfertigung von Zeichnungen, Druckunterlagen und erheblichen Anderungen an eingesandten Druckunterlagen werden
zum Selbstkostenpreis berechnet.

9.4. Sofern nicht anders vereinbart wird Online-Werbung zu monatlichen Festpreisen angeboten. Der Verlag garantiert keine be-
stimmte Anzahl von Klickraten, Ad-Impressions, Leads oder anderen Zugriffszahlen.

10. Priifung von Online-Werbung
Der Kunde wird Online-Werbung nach der ersten Schaltung unverziglich auf die Richtigkeit der Platzierung untersuchen und even-
tuelle Fehler dem Anbieter innerhalb von drei Werktagen mitteilen. Nach Ablauf dieser Frist gilt die Online-Werbung als akzeptiert.

11. Stornierung von Online-Werbung

11.1. Beauftragte Online-Werbung kann vor dem vereinbarten Schaltungsbeginn storniert werden. Die Stornierung muss schriftlich
erfolgen.

11.2. Eine Stornierung bis zu 8 Wochen vor Schaltungsbeginn ist kostenfrei. Bei einer Stornierung innerhalb von 8 Wochen vor Schal-
tungsbeginn ist der Verlag berechtigt, die folgenden Stornierungskosten in Rechnung zu stellen:

- bei einer Stornierung ab 8 Wochen vor Schaltungsbeginn 50 % des Netto-Auftragswerts

- bei einer Stornierung ab 4 Wochen vor Schaltungsbeginn 75 % des Netto-Auftragswerts

- bei einer Stornierung ab 1 Woche vor Schaltungsbeginn 100 % des Netto-Auftragswerts

12. Auflagenminderung

Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50000 Ex-
emplaren 20 % oder mehr betrégt. Die prozentuale Héhe der Preisminderung ist proportional zur Auflagenminderung bemessen.
13. Zahlungsbedingungen

Der Verlag gewahrt 3 % Skonto bei Zahlungseingang vor dem Erscheinungstag. Bei Zahlungseingang innerhalb von 10 Tagen nach
dem Erscheinungstag werden 2 % Skonto gewahrt. Ansonsten haben alle Zahlungen netto spatestens 30 Tage nach dem Erscheinungs-
tag einzugehen. Bei Neukunden behilt sich der Verlag das Recht vor, Vorauszahlungen zu verlangen.

14. Verzug

14.1. Der Auftraggeber gerat nach Ablauf von 30 Tagen nach dem Erscheinungstag in Verzug, ohne dass es einer Mahnung bedarf.
Im Falle des Verzugs ist der Verlag, wenn der Auftraggeber Unternehmer ist, berechtigt, eine Pauschale in H6he von 40 Euro zu
berechnen. Die Pauschale wird auf einen etwaigen Schadensersatz angerechnet, wenn der Schaden in Kosten der Rechtsverfolgung
begriindet ist. Wahrend des Zahlungsverzugs werden, sofern der Auftraggeber Unternehmer ist, Verzugszinsen in Héhe von 9 %
uber dem Basiszinssatz berechnet.

14.2. Bei Zahlungsverzug des Auftraggebers behalt sich der Verlag vor, wahrend eines laufenden Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen von Vorauszahlungen abhéngig zu machen.

15. Rechtswahl und Gerichtsstand

15.1. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

15.2. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen Rechts und 6ffentlich rechtlichem Sondervermégen
ist Erfullungsort und Gerichtsstand der Sitz des Verlags. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewéhnlichen Aufenthalt aus
dem Geltungsbereich der ZPO verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlags vereinbart.

16. Datenverarbeitung

Der Verlag bedient sich im Rahmen seiner Geschaftstatigkeit einer Datenverarbeitungsanlage und verarbeitet Kundendaten in dem
durch das Datenschutzgesetz vorgegebenen zuldssigen Rahmen. Ein Datenschutzbeauftragter ist bei dem Verlag bestellt.
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